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Selbstdarstellung



NEPAL

Mount Everest



Schuluniform in Nepal?



Frage an die Schüler?

Was hält ihr von der Schuluniform in Nepal?
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Einführung (SDG’s & WCED)

Triple-Bottom-Line-Ansatz

YouTube VideoQualität

Nachhaltigkeit in der Bekleidungsindustrie

Ressourcen

Quiz

Gruppenarbeit

Arbeitsbedingungen 





Weltkommission für Umwelt und 
Entwicklung (1987)

https://www.nachhaltigkeit.info/artikel/brundtland_report_563.htm

https://www.nachhaltigkeit.info/artikel/brundtland_report_563.htm

Nachhaltig ist eine Entwicklung, „die
den Bedürfnissen der heutigen
Generation entspricht, ohne die
Möglichkeiten künftiger Generationen
zu gefährden, ihre eigenen
Bedürfnisse zu befriedigen und ihren
Lebensstil zu wählen.“



Triple-Bottom-
Line-Ansatz

• Langfristige 
Sicherstellung 
eines bestimmten 
Lebensstandards für 
die Gesellschaft 

• Klimaschutz
• Ressourcenschut

z
(Boden, Luft & 
Wasser)

• Die faire und 
gleiche Behandlung 
der Menschen & 

• Chancengleichheit 
bei den Ressourcen 



Die bekanntesten Anbieter von Fast-Fashion
Qualität

https://www.ranker.com/list/best-fast-fashion-brands/ranker-
shopping



Woher kommen unsere Klamotten 
eigentlich?

https://minimalwaste.de/blog/die-tragoedien-hinter-fast-fashion/

Ressourcen

• 90% der Mode, die unter Fast
Fashion fallen (z.B. H&M,
Primark, Orsay, Zara, Vero-Moda
usw.) kommen aus Mittel-,
Südamerika oder Asien - Ländern
wie Kambodscha, Bangladesch oder
China



Die zehn wichtigsten Exportländer für Textilien weltweit 
im Jahr 2020
(Exportwert in Milliarden US-Dollar) – (Textilhandel, 
Schuhhandel & Accessoires)
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Quiz - Mode Macht Menschen (mode-macht-menschen.com)



Quiz - Mode Macht Menschen (mode-macht-menschen.com)



Quiz - Mode Macht Menschen (mode-macht-menschen.com)



Quiz - Mode Macht Menschen (mode-macht-menschen.com)



Quiz - Mode Macht Menschen (mode-macht-menschen.com)



Quiz - Mode Macht Menschen (mode-macht-menschen.com)



https://www.fairlyfab.com/de-DE/magazin/arbeitsbedingungen-textilindustrie
https://www.verdi.de/themen/nachrichten/++co++b6c3bfd0-82ea-11e5-a553-
52540059119e?show_overlay=

Arbeitsbedingun
gen

• Textilindustrie in
Niedriglohnländern 80% der Exporte
aus Bangladesch)

• Arbeiten mehr Frauen als Männer
(Ca. 80% der Arbeitenden in der
Textilbranche weltweit sind Frauen)

• Zwangsarbeit (Moderne Slaverei)

• Kinderarbeit (160 Millionen Kinder
auf der Welt sind gezwungen in die
Modebereich zu arbeiten)

Arbeitsbedingungen in der internationalen Textilindustrie



Beispiele

Arbeitsbedingungen in Schwellenländern: Chemikalien, Brände und Randale | BR24 | BR.de



Arbeitsbedingungen in Schwellenländern: Chemikalien, Brände und Randale | BR24 | BR.de

Beispiele



https://www.fairlyfab.com/de-DE/magazin/arbeitsbedingungen-textilindustrie
https://www.verdi.de/themen/nachrichten/++co++b6c3bfd0-82ea-11e5-a553-
52540059119e?show_overlay=

Arbeitsbedingun
gen 

Made in Bangladesh – Arbeitsbedingungen in der Textilbranche - YouTube

YouTube Video

Made in Bangladesh



Qualitä
t

ARMEDANGEL
S

https://whoismocca.com/fair-fashion-10-nachhaltige-modelabels-
modern
https://loveco-shop.de/marken/armedangels/?p=1

Nachhaltige 
Modelabels: 
Welche Marken produzieren 
fair?



Armendangels:

• umweltfreundliche, nachwachsende und recyclebare Rohstoffe
• faire Arbeitsbedingungen 
• hohen Transparenz

Veja: 

• Nachhaltigkeit von Rohstoffen
• faire Arbeitsbedingungen

RE/DONE:

• Reduktion von Umwelteinflüssen durch Recyceln 
• wassersparend und ohne aggressive Chemikalien 

Nanushka: 

• Teile aus veganem Leder und nachhaltigen Leinen 
• in Europa produziert

Qualität

https://whoismocca.com/fair-fashion-10-nachhaltige-modelabels-modern
https://loveco-shop.de/marken/armedangels/?p=1

Warum sind diese Marken fair?



Greenwashing

Definition:
Täuschende Praktiken, bei denen etwas als umweltfreundlich oder nachhaltig 
dargestellt wird, obwohl es möglicherweise nicht den behaupteten Standards 
entspricht.

Ziel:
Um umweltbewusste Verbraucher anzuziehen, ohne bedeutende 
Nachhaltigkeitsverbesserungen vorzunehmen.
• Greenwashing schädigt das Vertrauen der Verbraucher und behindert fundierte 

Entscheidungsfindung.
What is greenwashing? Part 1 - YouTube



Gruppenarbeit
Topic:  Advantages and Disadvantages of
Fast Fashion

Gruppe 5-6 Personen

• Schreiben Sie mindestens 5-5 Vor- und Nachteile der Fast-

Fashion-Industrie auf. 

• Was ist nachhaltiger Konsum? Was sollten 

wir anders machen (Handlungsoptionen)? 

(Zeit für beide Fragen: 20 Minuten)

6-7 Stk. Flipchart

• Besprechen Sie jede einzelne Antwort mit Ihren 

Gruppenmitgliedern

• Präsentationzeit: 15-20 Minuten (3-5 Min pro Gruppe)

Presentation:

Brainstorming:



Feedback/Fragen




